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Actualités

(https://communication-societes.uca.fr
/actualites/axe-2-les-receptions-de-medias-
et-des-pratiques-mediatiques-dans-le-
monde-rural-russe)

Axe 2 : Lesréceptions de médias
et des pratiques meédiatiques dans
le monde rural Russe (
https://communi cati on-soci etes.
ucafr/actualites/axe-2-les-
receptions-de-medias-et-des-
pratiques-mediatiques-dans-le-
monde-rural-russe)

(https://communication-societes.uca.fr
/actualites/axe-2-experts-en-sante-dans-les-
medias-entre-legitimite-et-controverses-par-

laurence-corroy)

Axe 2 : Expert.e.s en santé dans
les médias : Entre |égitimité et
controverses (
https://communicati on-soci etes.
uca.fr/actualites/axe-2-experts-en-
sante-dans-les-medias-entre-
|egitimite-et-controverses-par-
laurence-corroy)

(https://communication-societes.uca.fr

lartnialitac/larticta_a_lannniiacdac_marniinc.
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revue-kairos-numero-7)

L'artiste al'époque des marques,
revue Kairos, numéro 7 (
https://communi cati on-soci etes.

uca.fr/actualites/lartiste-a-
|epoque-des-marques-revue-
kairos-numero-7)

(https://communication-societes.uca.fr
/actualites/axe-2-modeles-economiques-et-
structurels-des-medias-sociaux-croises-a-
des-analyses-de-discours-et-des-usages-
pour-deux-champs-leducation-aux-medias-

et-lattractivite-touristique)

Axe 2 : Modeles économiques et
structurel s des médias sociaux
croisés a des analyses de discours
et des usages pour deux champs::
I'éducation aux médias et
|"attractivité touristique (
https://communicati on-soci etes.
uca.fr/actualites/axe-2-model es-
economiques-et-structurels-des-
medi as-Ssoci aux-Croises-a-des-
analyses-de-discours-et-des-
usages-pour-deux-champs-
|education-aux-medias-et-
|attractivite-touristique)

(https://communication-societes.uca.fr

/actualites/axe-2-comment-les-etudiants-
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entrepreneurs-sinrorment-une-approcne-

par-la-theorie-des-construits-personnels)
Axe 2 : Comment les étudiants-
entrepreneurs sinforment ? Une
approche par lathéorie des
construits personnels (
https://communi cation-soci etes.

uca.fr/actualites/axe-2-comment-
|es-etudiants-entrepreneurs-
sinforment-une-approche-par-la-
theorie-des-construits-personnels)

Séminaire de recherche (
https://communication-societes.uca.fr
/actualites/axe-2-comment-les-etudiants-
entrepreneurs-sinforment-une-approche-

par-la-theorie-des-construits-personnels)

CONSULTER TOUTESLESACTUALITES ‘

Publications

Publications HAL de la structure 131499;
479695;1063707

titre
Introduction & RILEA#2 (2023) -

Varia(https://hal.science/hal-
04482630)

auteur
Vanessa Boullet, Amy Wells,
Annette Lensing, Julien

Guillaumond, Louise Dalingwater,

Valérie Peyronel
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article
Revue Internationale des Langues
Etrangeres Appliquées, 2023,
RILEA #2 - Varia (2023), 2

typdoc
Journal articles

Accés au bibtex
(https://hal.science/hal-04482630
/bibtex)

titre

Three campaigns of MATISS: multi-

months experiments of surface

contamination in the Columbus
Module (ISS)(https://hal.science/hal-
04243909)

auteur
Laurence Lemelle, Eléonore Mottin,
Denis Le Tourneau, Sébastien
Rouquette, Lucie Campagnolo,
Cécile Thévenot, Alain Maillet,
Sébastien Barde, Emmanuel Garre,
Jérémie Teisseire, Caroline
Fontelaye, Vincent Jousseaume,
Catherine Pudda, Olivier Constantin,
Pierre Marcoux, Guillaume

Nonglaton, Christophe Place

article
Frontiers in Astronomy and Space
Sciences, 2023, 10, pp.1-11.
10.3389/fspas.2023.1229022(
https://dx.doi.org/10.3389/fspas.
2023.1229022)
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typdoc

Journal articles

Accés au texteintégral et bibtex
‘B(https://hal.science/hal-04243909
ffile/fspas-10-1229022.pdf) (

https://hal.science/hal-04243909
/bibtex)

titre

Ceci n'est pas une

« QOrganisation » : quelle
épistémologie pour le bazaar ?(

https://hal.science/hal-04218382)

auteur
Benjamin Astier, Michel Labour,

Sylvie Leleu-Merviel

article
Communication et Management,
2023, La communication des
organisations en contexte de
numérisation généralisée au prisme
des disciplines et des
épistémologies, Vol. 20 (1), pp.85-
102. 10.3917/comma.201.0085(
https://dx.doi.org/10.3917/comma.
201.0085)

typdoc

Journal articles

Accés au bibtex
(https://hal.science/hal-04218382
/bibtex)
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